


1 2 3 4 5 6 7 8

15 17 15 17 15 17 15 12

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20

ОК 1 Історія України та етнокульторологія 150 5 1 58 30 28 92 4

ОК 2

Українська мова (за професійним 

спрямуванням)
120 4 1 42 42 78 3

ОК 3

Іноземна мова (за професійним 

спрямуванням)
300 10 2.4 224 224 76 2 4 2 4

ОК 4 Філософія 150 5 2 50 26 24 100 2

ОК 5

Охорона праці та безпека 

життєдіяльності 120 4 6 44 16 28 76 3

ОК 6 Регіональна економіка 150 5 1 58 30 28 92 4

ОК7 Теологія 120 4 1 30 16 14 90 2

ОК 8

Технологія виробництва продукції 

тваринництва 120 4 2 40 22 18 80 3

ОК 9

Технологія виробництва продукції 

рослинництва 120 4 1 40 22 18 80 3

ОК 10 Соціологія 90 3 2 46 28 18 44 3

ОК 11 Психологія 90 3 1 44 16 28 46 3

ОК 12

Енергоефективність та альтернативні 

джерела енергії
150 5 8 50 28 22 100

4

ОК 13 Аграрна політика та земельні відносини 180 6 8 7 94 50 44 86 4 3

Всього  за циклом загальної 

підготовки
1860 62 9 6 820 284 536 1040 21 12 2 4 0 3 4 7

ОК 14 Історія економіки та економічної думки 150 5 1 56 28 28 94 4

ОК 15 Вища та прикладна математика 180 6 2 86 30 56 94 4 4

ОК 16 Інформаційні системи та технології 150 5 2 46 18 28 104 3

ОК 17 Основи наукових досліджень 150 5 3 50 26 24 100 3

ОК 18

Економічна теорія (Основи економічної 

теорії, Мікроекономіка, Макроекономіка) 180 6 4 116 60 56 64 4 4

ОК 19 Економіка та фінанси підприємств 150 5 5 60 30 30 90 4

ОК 20 Основи агробізнесу 180 6 3 58 30 28 122 4

ОК 21 Менеджмент 180 6 3 58 30 28 122 4

Кількість тижнів у семестрі
Назва навчальної дисципліни

Загальний обсяг
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 ОБОВ'ЯЗКОВІ КОМПОНЕНТИ І. ЦИКЛ ЗАГАЛЬНОЇ ПІДГОТОВКИ
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 ОБОВ'ЯЗКОВІ КОМПОНЕНТИ ІІ. ЦИКЛ ПРОФЕСІЙНОЇ ПІДГОТОВКИ



ОК 22 Статистика 150 5 3 58 30 28 92 4

ОК 23 Основи маркетингу 180 6 4 58 30 28 122 4

ОК 24 Облік і оподаткування 150 5 5 58 30 28 92 4

ОК 25 Маркетингові дослідження 150 5 5 60 30 30 90 4

ОК 26

Маркетингова товарна політика (в т.ч. 

інноваційна політика) 150 5 6 58 30 28 92 4

ОК 27 Маркетинговий менеджмент 150 5 6 58 30 28 92 4

ОК 28 Галузевий маркетинг 150 5 5 50 26 24 100 3

ОК 29 Маркетингова цінова політика 150 5 6 58 30 28 92 4

ОК 30 Маркетингова політика розподілу 120 4 7 58 30 28 62 4

ОК 31 Маркетингова комунікаційна політика 150 5 6 58 30 28 92 4

ОК 32 Міжнародна економіка 180 6 6 58 30 28 122 4

ОК 33 Маркетингове планування 120 4 8 50 26 24 70 4

ОК 34 Логістика 120 4 7 40 22 18 80 4

ОК 35 Навчальна практика (вступ до фаху) 60 2 2 60 60 4

ОК 36

Навчальна практика (Інтенсивний курс 

вивчення іноземної мови
30 1 4 30 30

2

ОК 37 Виробнича практика 150 5 8 150 *

ОК 38 Державна атестація 60 2 8 60 *

Всього за циклом професійної 

підготовки
3540 118 20 5 1342 626 716 2198 8 11 19 10 15 20 8 4

Всього за обов'язковими 

компонентами
5400 180 29 11 2162 910 1252 3238 29 23 21 14 15 23 12 11

ВК 1.1 Економетрія 150 5 3 50 26 24 100 3

ВК 1.2

Організація та планування 

підприємницької діяльності 150 5 3 50 26 24 100 3

ВК 1.3

Нормативно-правове забезпечення 

маркетингової діяльності 150 5 4 58 30 28 92 4

ВК 1.4

Системи прийняття маркетингових 

рішень 150 5 4 58 30 28 92 4

ВК 1.5

Дослідження ринків (в т.ч. інфраструктура 

ринку) 150 5 5 50 26 24 100 4

ВК 1.6 Тайм-менеджмент 150 5 5 50 26 24 100 4

ВК 1.7

Економіко-математичні методи та моделі 

маркетингу 150 5 7 58 30 28 92 4

ВК 1.8

Рекламний креатив (копірайтинг) та 

семіотика в рекламі 150 5 7 58 30 28 92 4

ВК 1.9 Управління поведінкою споживачів 150 5 7 58 30 28 92 4

ВК 1.10

Комерційна діяльність посередницьких 

підприємств 150 5 8 50 26 24 100 4

ВК 1.11 Мерчендайзинг 150 5 8 50 26 24 100 4

ВК 1.12 Інтернет-маркетинг 150 5 8 50 26 24 100 4

ВИБІРКОВІ КОМПОНЕНТИ - Блок 1



ВК 2.1 Організація та проектування фірм 150 5 3 50 26 24 100 3

ВК 2.2

Математичні методи і моделі ринкової 

економіки 150 5 3 50 26 24 100 3

ВК 2.3 Маркетинг послуг 150 5 4 58 30 28 92 4

ВК 2.4 Комерційне право 150 5 4 58 30 28 92 4

ВК 2.5 Агромаркетинг 150 5 5 50 26 24 100 4

ВК 2.6 Самоменеджмент 150 5 5 50 26 24 100 4

ВК 2.7 Науково-дослідна робота студентів 150 5 7 58 30 28 92 4

ВК 2.8

Основи реклами і зв'язків із 

громадськістю 150 5 7 58 30 28 92 4

ВК 2.9 Конкурентоспроможність підприємства 150 5 7 58 30 28 92 4

ВК 2.10 Основи підприємництва 150 5 8 50 26 24 100 4

ВК 2.11 Трейд-меркетинг 150 5 8 50 26 24 100 4

ВК 2.12 Управлінські рішення 150 5 8 50 26 24 100 4

Всього за вибірковими компонентами 1800 60 12 640 332 308 1160 6 8 8 12 12

Загальна кількість 7200 240 2802 1242 1560 4398 30 24 28 23 23 23 24 23

Вступ до фаху 15 0.5

Фізичне виховання 60 2 2.4 60 60 1 1 1 1

Війскова підготовка 870 29

Кількість екзаменів 28 5 4 4 3 4 3 2 3

Кількість заліків 20 2 2 2 2 2 3 4 3

Кількість практик 3 1 1 1

Державна атестація 1 1

Всього 29 23 7 7 6 6 6 6 6 7
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Вченою радою факультету Проректор з науково

менеджменту та права ВНАУ та навчальної роботи ВНАУ

«__» ___ 2019 р. протокол №__ «___» _________ 2019 р. «___» ___________ 2019 р.

__________О.Ф. Мельничук	 ________ І.В. Гунько

«__» травня 2019 р., протокол № 

______________Т.В. Колесник __________ О.М. Тітаренко

ВИБІРКОВІ КОМПОНЕНТИ - Блок 2

"Розглянуто"
Директор Навчально-наукового 

центру ВНАУ

ПОЗАКРЕДИТНІ КОМПОНЕНТИ

«Погоджено» 

Науково-методичною комісією 

факультету


